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6.1. SVID analize ka riks

6.2. SVID ievieSanas iemesli un motivacija

6.3. SVID piemeérosana - process, izaicinajumi un padomi
7. Vizualu materialu izstrade

7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

7.2. Riki un avoti iedvesmai un izmantosanai

Atslegas vardi: stipras un vajas
puses, draudi, iespéjas,
ieksejie un aréjie faktori,
matrica

Avots: https://pixabay.com/photos/puzzle-last-

part-wood-4771997/
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6.1. SVID analize ka riks

f\ SVID analize

STRENGTH

SVID ir panémiens, kas palidz veidot svaigu
perspektivu vai skatupunktu uz biznesu vai
produktu/pakalpojumu.
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6.1. SVID analize ka riks SVID ir klasika

Metodi sesdesmitajos gados izveidoja Stenfordas
pétniecibas institluta eksperts Alberts Hamfrijs (Albert

Humphrey), veicot pétijumu, lai noteiktu, kapeéec
A SWOT ANALYSIS = AL Y n 2 AL SO
e R planoSana uznéméjdarbibas planosana pastavigi

,"WHAT ARE OUR neizdevas.
STRENGTHS AND

WEAKNESSES?

WHAT ARE OUR ) _ .
OPPORTUNITIES SVID ir populara un praktiska

AND THREATS?"

SVID ir viens no lietderigakajiem rikiem, lai
ik uznémumu Tpasnieki varétu sakt un attistit savu
uznémejdarbibu, attistit produktus un pakalpojumus.
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6.1. SVID analize ka riks

NOVERTETU

CETRUS UZNEMUMA/PRODUKTA ASPEKTUS

STIPRAJAS PUSES, VAJAJAS PUSES, IESPEJAS, DRAUDUS
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6.2. SVID ievieSanas iemesli un motivacija . - .
SVID galvenais meérkis

SVID analize palidz veidot pilnigu izpratni par
visiem faktoriem, kas saistiti ar biznesa lemumu

pienemsanu.

Analizé tiek paraditas galvenas jomas, kuras
JUsu organizacija darbojas optimali, ka arl
jomas, kuras nepieciesama pielagosana.
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6.2. SVID ievieSanas iemesli un motivacija

Istais bridis veikt SVID

Pirms izlemjat
veikt kadu
uznémuma

darbibu / idej

Kad pétat jaunas
iniciativas

Kad vélaties
uzlabot esoSo
situaciju

Kad apsverat
iespéjas

Lai novértétu
«pasreizejo
ainavu»

Ja vélaties mainit
planu
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6.2. SVID ievieSanas iemesli un motivacija

WORK HARD AT
WORK WORTH

DOING.

Theodore Roosevelt, former
president of Americat
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lzmantojiet SVID analizi, lai atklatu

/

e

rekomendacijas

stratégijas

I

/

stipro pusu un iespéju uzlabosanai

!

lai parvaréetu vajas puses un draudus
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6.3. SVID piemérosana - process, izaicinajumi un
padomi

STRIPRAS PUSES

 LIETAS, KO DARAT LABI

« KVALITATE, KAS ATSKIR NO
KONKURENTIEM

« |EKSEJIE RESURSI (piem., KVALIFICETI
DARBINIEKI)

e MATERIALIE RESURSI
(TEHNOLOGIJAS, EKAS, u.c.)

>

IESPEJAS

BRIVAS NISAS TIRGOS

MAZ KONKURENTU

PIEPRASIJUMA CELSANAS, PIRKTSPEJA
MEDIJU INTERESE

SPLCMALL
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VAJAS PUSES

 LIETAS, KAS UZNEMUMAM
TRUKST

 LIETAS, KO KONKURENTI DARA
LABAK

« |EROBEZOTI RESURSI

« NENOTEIKTA PARDOSANAS
POZICIJA

DRAUDI

PARADAS KONKURENTI

MAINIGA LIKUMDOSANA
RUPNIECIBAS/PRODUKTA NEGATIVAIS
TELS MEDIJOS

MAINIGAS KLIENTU ATTIEKSMES,
VAJADZIBAS, VERTIBAS GLOBALI
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6.3. SVID piemérosSana - process, izaicinajumi
un padomi

SVID: Stipras puses

Stipras puses ir lietas, kuras JUsu organizacija veic
1pasi labi, vai tada veida, kas Jus atskir no
konkurentiem. Jebkurs JUsu organizacijas aspekts ir
stipra puse, ja tas sniedz Jums prieksrocibas.

Padomajiet par Jusu organizacijas prieksrocibam
salidzinajuma ar citam organizacijam.

Jautajumi izvertésanai: Ko Jus darat labak neka
jebkurs cits? Kadas vertibas virza jusu biznesu? Kadus
unikalus resursus Jus varat izmantot, ko citi nevar?
Tad, ko Jusu konkurenti var uzskatit par jusu stiprajam
pusém? Kadi faktori nozimé, ka Jus varat pardot atrak
ka viniem?
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6.3. SVID piemérosana - process, izaicinajumi un

padomi

]

This

L

(.

roject has

A

b

m === | 4
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SVID: Vajas puses

Vajas puses, tapat ka stipras puses, ir Jusu organizacijas
iezimes.

Jautajumi izvertésanai: Ko Jus varéetu uzlabot, no kadas
prakses vajadzeétu izvairities, skatoties uz saviem
cilvekiem, resursiem un proceduram? K3 Jus redz citi
cilveéki jusu tirgu? Vai vini pamana vajas vietas, pret kuram
Jus meédzat but akls? Ka un kapéc Jusu konkurentiem
klajas labak neka jums? Kas Jums pietrukst?

Esiet godigs! Realistisks skatijums Jums palidzés, kad
paradas nepatikamas patiesibas. Ir svarigi stradat ar
vajajam pusém, lai tas parvérstu par stiprajam pusém.
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6.3. SVID piemérosSana - process, izaicinajumi
un padomi

SPLCNALL
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SVID: lespejas

lespé€jas ir atklajumi vai izdevibas, lai notiktu kaut kas
pozitivs. Tomér tas, kuras bus Jusu cela, ir atkarigs no Jusu
aktivitatem.

Tas rodas no situacijam arpus Jusu organizacijas, un tam ir
japievers uzmaniba, jo tas var ietekmét Jusu nakotni. Tas
var rasties, attistoties Jusu apkalpotajam tirgum vai
izmantotajai tehnologijai.

Jautajumi izvertesanai: Kadas labas zinas ir apkart? Kuras
iesp€jas varat uzreiz pamanit? Kadas interesantas tirgus
tendences Jus zinat, lielas vai mazas, kuram varétu but
ietekme? Kuras valdibas politikas izmainas ir saistitas ar
Jusu jomu? Un ka ar socialajiem modeliem, iedzivotaju
profiliem un dzivesveidu, kuri var radit interesantas
iespéjas?
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6.3. SVID pieméroSana - process, izaicinajumi

]

This

L

(.

roject has

A

b

m === ‘ | 4
i = Co-funded by the
ARYS m Erasmus+ Programme ADC

of the European Union v Moura

SVID: Draudi

Draudi ietver jebko, kas var negativi ietekmét Jusu biznesu
no arpuses.

Piemeri: piegades kédes problémas, tirgus prasibu maina
vai darbinieku trakums.

Jautajumi izvertésanai: Ar kadiem sSkersliem Jas
saskaraties, lai Jusu produkts nonaktu tirgd un tiktu
pardots? Ka mainas Jusu produktu kvalitates standarti vai
specifikacijas? Vai kada tehnologija ir drauds? Ko dara Jusu
konkurenti? Vai Jums vajadzétu mainit organizacijas
uzsvarus, lai risinatu probléemas? Cik liela meéra Jusu
organizacija ir paklauta aréjiem izaicinajumiem? Vai Jums
ir O|oaré1du vai naudas plusmas |oroblémas, kas Jus varéetu
padarit neaizsargatu pret pat nelielam izmainam tirgu?

Ir svarigi paredzéet draudus un rikoties, lai tos novérstu.
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6.3. SVID piemérosana - process, izaicinajumi Kas vajadzigs SVID veiksanai
un padomi

Salidzinama perspektiva
(hdzigs
produkts/bizness)

Komanda

Lo - Co-funded by th [ 4 P
E;I)[EC -‘E;IE;[‘ f\; - E:Jaslr‘rr:used- P?olg;mme ADC = Le Terre e eConsulenza %

f o o Universite
of the European Union y Moura Hueva et Savoia P or VIDZEME institute /o tourism & 4~ @ Saveurs
This project has been funded with support from the European Commission. This publication [communication] reflects the views only of the author, and the Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained therein.

Senleurs



232" 2.modulis: MARKETINGS
“f SVID analize

gﬁbas‘\jlcl)?niplemerosana - process, izaicinajumi Kas vajadzigs SVID veikéanai

1. Dati:
Dati ir pieradijums informacijai par konkrétu situaciju u
n arguments attieciba uz pienémumiem un pazinojumi
em. SVID analize bus vertiga tikai tad, ja apkoposit visu
nepieciesamo informaciju.

"~

\\
CAN

2. Salidzinama perspektiva:
e
| » Lai zinatu, kur esi labaks vai kur ir lielakas prieksrocibas,

ir jasalidzina ar citu lidzigu ideju/biznesu.

1. Komanda: vieglak un objektivak ir tad, ja ir iesaistits
vairak neka viens prats.

Viss, kas veicina Jusu zinasanas par Jusu biznesa vidi.

.
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6.3. SVID pieméroSana - process, izaicinajumi
un padomi

Uznemeéjdarbibas vide

-4 E ﬂ ~ Co-funded by the | 4
e \ LA m Erasmus+ Programme ADC
b

Sl) A lI of the European Union v Moura
ee

1
This project has

Uznémumi darbojas dinamiska videé.

Uznémejdarbibas vide ir visu iekS€jo un arejo faktoru
kopums, pieméram, darbinieki, klientu vajadzibas un
gaidas, piedavajums un pieprasijums, vadiba, piegadataji,
Ipasnieki, valdibas darbibas, jauninajumi tehnologiju
joma, socialas tendences, tirgus tendences, ekonomiskas
parmainas utt.

Abas vides dalas ir butiskas, bet tas ir atskirigas dazados
aspektos.

Uznéméjdarbibas vides faktori tiesi ietekmé uznémejdar
bibu - ka tie darbojas un vai tiks sasniegts merkis

o 2™

- Le Terre eConsulenza / Universite
Algueva dei Savoia 4 VIDZEME nstitutefotourism :3:”

n funded with support from the European Commission. This publication [communication] reflects the views only of the author, and the Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained therein.



232" 2.modulis: MARKETINGS
%A SVID analize

6.3. SVID piemérosSana - process, izaicinajumi
un padomi

Veéertibas
F|2|sk|.e Merki,
resursi, misija un

tehnologijas, 1zii
lc vizija

spéjas

leksejas

vides

faktori
C|Ivekt:| Struktiira
resursi

Kultara

=2ZRAS . ADC
spll"ﬁl[ of the European Union v Moura
ee

This project has b

lekséja vide
Organizacijas iekseéja vide sastav no organizacijas
ieksejiem elementiem.

Pieméram:pasreizejie darbinieki, vadiba, organizacijas
kultura un filozofija, pieejamie resursi, struktura.

Dazi elementi ietekme visu organizaciju, dazi -
tikai vaditaju.

lekséja vide ir kontroléjama.

Pieméram: vaditajs izvélas preces piegadém, pienem
darba darbiniekus, pardod produktus, reklamas
kanalus, izmanto prasmes un resursus, lai izveidotu
preces un pakalpojumus, kas klientus padaris
apmiernatu.

eConsulenza Universit?
dei Savoia : VIDZEME nstiute tourism S
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6.3. SVID piemérosana -
process, izaicinajumi un
padomi

Areja vide
Politiski/liku

" :
So aréjo uznémeéjdarbibas vidi veido
daudzas aréjas organizacijas un speéki.

mdosanas

Katrs no Sim sektoriem rada unikalu
izaicinagjumu un iespeju kopumu
uznemumiem.

.‘. o J

Parasti arejie vides faktori ir arpus
vadibas kontroles un pastavigi mainas.

Lo - UM Co.funded by th | 4 P ¥
g® E fﬂ ﬁJ oS RN - Programme ADC Le Terre .,; eConsulenza % - Universit?
SP[ C “ A I_ [ Wl of the European Union MOUra Nq‘f? dei Savoia _f( VIDZEME institutefo tourism.l- @ gd\Lulb
L

This project has been funded with support from the European Commission. This publication [communication] reflects the views only of the author, and the Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained therein.



232" 2.modulis: MARKETINGS
%A SVID analize

6.3. SVID piemeérosana - process, izaicinajumi un
padomi

SVID arejie faktori |

Ekonomiskas ietekmes

1. Viena no vissvarigakajam aréjam ietekmém uz uznémumiem.

= — 2 . lzmainas ekonomiskas aktivitates [imeni daudzejada zina ietekmé
= — : uznémumus un privatpersonas. Piem., kad ekonomika aug, piem.,
: bezdarba limenis ir zems un ienakumu limenis paaugstinas.

G

B 1

»'u[ il \

\1)

FT™

: rp— - 3. Valdiba ar politikas palidzibu (pieméram, nodokli, procentu likmju

= - & ITmeni) stimulé vai palénina ekonomiskas aktivitates limeni.

. 4.  Tam ir augsta saistiba ar cenam, precu / pakalpojumu daudzumu un to
izturéSanos tirgu.

Politiskas un likumdosanas ietekmes

1. Vel viens kritisks faktors ir politiskais klimats.

2. Piemeéram, valdibas darbiba, tas pienemto likumu veidi un valdibas
visparéja politiska stabilitate ir tris galvenas ietekmes sastavdalas.

3. Pienemot [émumu, Jums japrecize, cik stingri ir noteikumi konkrétiem
uznémumiem, ka tas attiecas uz ipasumu un nodokliem,
birokratiskajiem procesiem un dazadiem terminiem.
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ﬁ.ni’obas‘\jl‘l)?niplemerosana - process, izaicinajumi SVID aréjie faktori Il

Demografiski faktori

1. Demografiskie faktori ir nekontroléjams faktors uznémeéjdarbibas vidé un tas ir arkartigi
svarigs.
2. Demografiskie dati palidz uznémumiem definét savu produktu tirgus, ka ari nosaka

darbaspéka lielumu un sastavu.

3. Pieméram, uznémumiem Sodien ir jaizprot unikali iepirkSanas paradumi, dazadu paaudzu
recu izvéles un térinu paradumi, novecosana un iedzivotaju skaita samazinasanas laukos,
Eas rada izaicinajumus attieciba uz darbaspéeku, ka ar1 - kontakts ar dazadam kultaram -
pareizas pardoSanas iespéjas noteiktai etniskai piederibai.

Sociali faktori

1. Socialie faktori ir mlsu vertibas, attieksme un dzivesveids. Tie ietekmé to, ko, ka, kur un
kad cilveki perk.

2. Gruti paredzét, definét un izmérit, jo tie var bat |oti subjektivi un var mainities, cilvékiem
ejot cauri dazadiem dzives posmiem.

3. Pieméram: .i'ebkgra vecuma cilvékiem var_bat plass intereSu loks, tapéc ir %[Gti noteikt
pircéju profilu. Vél viens modelis ir “laika trikums” un jameklé veidi, ka iegtt lielaku kontroli

par _laiku. Ir arvien vairak sievieSu, kas ienak «stereotipiskaja» virieSu darba tirgd. Gimenes
lenakumi palielinas. ST attistiba palielina gimenes ienakumus, ta palielina pieprasijumu péc
laiku ietauposam precém un pakalpojumiem, mainas gimenes iepirksanas paradumi un
ietekme individu spéju sasniegt lidzsvaru starp darba un gimenes dzivi.

4. Viena no_mega trendencém ir uzsvars uz étisku izturéSanos organizacijas visos uznémuma
[Tmenos. Tas ietver attieksmi pret visiem resursiem, dzimumu nevienlidzibu utt.
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.3. SVID piemeéros - , izaicinajumi . .
ﬁr?pasdomiplemerosana process, izaicinajumi SVID ar&jie faktori Il

Tehnologiski faktori

1. Tehnologiski faktori atspogulo galvenas iespéjas, kas var dramatiski ietekmét organizacijas
produktus, pakalpojumu tirgus, piegadatajus, izplatitajus, konkurentus, klientus, razoSanas
procesus, marketinga praksi un konkurences stavokli.

2. Pieméram: tehnologiskie sasniegumi var dot piekluvi jauniem tirgiem, radit jaunus un
uzlabotus produktus, samazinat izmaksas, radit 1saku razoSanas izpildi, tomér — izaicinajums
ir tehnisko iemanu trikumes.

Vides faktori
1. (I.;)at?iské vide irIeIT(OIOQiSkO'klei rafisko un topografisko faktoruk summab(piem(;a(ram,
abas resursi, laika apstakli, klimats, atrasanas vieta utt.), kas var but izsSkirosi
I HAVE NOT FAILED. Habas e pstakd )
’

I'VE JUST FOUND 2. Parasti bizness tiek attistits tur, kur ir dabas resursi. Piem., vispieprasitakie tUristu

10,000 WAYS THAT galamerki ir saistiti ar jurmalu, dabas parkiem, lieliskam ainavam.
WON'T WORK. 3. Vides izpratne ir viena no lielajam tendencém, kas jaievéro, nemot vera pircéju

' vértibas.
Konkurences faktori

Thomas A. Edison, America's 1. Konkurentu riciba un reakcija ir galvenais, lai noteiktu, vai jums veiksies vai ne.
greatest inventor Konkurence var bat vietéja, regionala, nacionala vai starptautiska méroga, un ta

pastavigi mainas.

2. Svarigi dati par konkurentiem, kas laiku pa laikam japarbauda; tie ietver atbildes
uz jautajumiem: ko vini dara, par kadu cenu, kada kvalitate, kada ir vinu tirgus
dala, kur vini pardod un kapéc vini ir specigi.
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232" 2.modulis: MARKETINGS
%A SVID analize

6.3. SVID piemérosSana - process, izaicinajumi

un padomi
SVID izaicinajumi:
SVID var veikt viena
ersona vai grupa. - - v 4. —. v . —.
P grup  Parak gars stipro, vajo pusu, iespeju un draudu
saraksts;
* Nav faktoru prioritates;
Solu seciba: * Faktori ir aprakstiti parak plasi;
1. SVID merkis e e . . .
2. Faktoru identificéana * Faktori ir tikai viedokli, nevis fakti;
DELeEE, s ialn e  Nepareizi noteiktas stipras un vajas puses,
3. Prioritasu novertesana . - d d.
(svariguma novértéjums) IeSpEjas un draudi.
4. Darbibas plans
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3%»” 2.modulis: MARKETINGS
%% SVID analize

6.3. SVID piemérosana - process, izaicinajumi
un padomi

SVID nebeidzas ar SVID

Analizes rezultati butu jaizmanto svarigu attistibas
|éemumu pienemsanai.

Jautajumi lemumu pienemsanai:

L bk TR 1. Ka meés varam izmantot savas stipras puses, lai
T T T 110048 57 s izmantotu iespéjas?

2. K& meés varam izmantot Sis stipras puses, lai
parvaréetu draudus?

3. Kas mums jadara, lai novérstu trukumus, lai
izmantotu iespéjas?

4. K& meés mazinasim savas Vvajas puses, lai
parvarétu draudus?
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O Y.

"R SVID analize

Rezumesim!
1) Kas ir SVID un kad tas var but noderigs?
2) Kas jums janem véra, ja vélaties veikt SVID?

3) Kadi ir galvenie SVID atributi - stipras un vajas
puses, iespéejas un draudi?

4) Kadiir nakamie soli «péc SVID»?

9519 ke
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°  Vizudlo materidlu izstrade

7. Vizualo materialu izstrade

Avots: https://www.kirmakka.fi/en/contact-
information/

Atslegas vardi: vizuala, komunikacija,
korporativa identitate, logotips,
teksts, tipografijas kvalitate,
fotografijas
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cage. 2. modulis: MARKETINGS
AR Vizualais materials

7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

Ka izveidot labu vizualo materialu?

Vizualie materiali ietver plasu formu klastu, ieskaitot
fotografijas, video, gleznas, ziméjumus, karikaturas,
izdrukas, dizaina risinajumus, pat trisdimensiju
makslu ka skulpturas vai instalacijas.

Vizualie materiali tiek izmantoti ideju un produktu /
pakalpojumu komunikacijai, uznémuma téla
veidosanai.

Un vides, atmosferas radisanai.
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

A PICTURE SPEAKS
A THOUSAND

WORDS.

Ancient chinese saying

2CIMS »
SR LA .
SP[ C " A l l; [ ean Union

| 4
‘ ADC
v Moura

Par ko mes runajam

Parasti maza uznémuma ir janovérté, kada veida
vizualos materialus Jus varétu izveidot un kas butu
jaizveido. Raksturigakie materialu piemeéri ir :

Vizitkartes

Plakati

Suveniri

Informacijas skrejlapas

Cela zimes

Etiketes un iepakojuma materiali

N o U hE WwWhRE

Socialo tiklu profilu vietnes dizains

F 2o : y
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P Vizualais materials

7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

Laba dizaina principu ievérosana ir loti svariga
visiem materialu veidiem, ko jus radat.

1) Krasas/krasu izvéle

2) Tipografija un kvalitate

3) Informacija, teksts, fotoattéli un datu
apjoms un kvalitate

Nemiet véra labi! Gaume un uztvere ir subjektiva lieta, ta ir
jutiga gan pret kultiras modeliem, gan individualo pieredzi.
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

e RS mgsa;ﬂssfsr;;:m @ A0C
SPLCMALL

of the European Union "v Moura
This project has been funded with support from the European Commission. This publication [comm

unication] reflects the views only of the author, and the Commissio

Vizuala saskanotiba vai Korporativa identitate

Korporativa identitate ir veids, ka uznémums sevi

prezenté sabiedribai (klientiem, bet ari investoriem
un darbiniekiem).

Jus varat sakt ar visparigam lietam - uznémuma
nosaukumu, logotipu (logotips un [/ vai
logogramma). Jums ari jadefiné krasu paletes,
burtveidoli, izkartojums un citi instrumenti visu
materiala saskanotibas pilnveidosanai.

Attélu avots: http://www.obeliskfarm.lv/about/
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cage. 2.modulis: MARKETINGS

Ihle  Vizualais materials

7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

Attélu avots: https://gran-canaria-airport.com/locations/holiday-rentals-villas-

apartments/cachispita-rural-villa/,

https://www.facebook.com/griffithfamilyproduce/photos/a.656868614510118/
985092821687694/?type=1&theater
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

OB erie ) Svarigi aspekti: Krasas

9. AVENSTS
SIGULDA

BALONU PLAVA

Krasa ir art vestijums - esiet racionals lemumu
pienemsana.

Noplkst.18:00
I1zzinas DARBNICAS

Lidz ar kréslas iestadanos
Dabas simfonija
"Devons. Asterolepis

—~t

INYZ2(VS

ASTEROLEPIS Svarigas informacijas izcelSanai jaizmanto spilgtaka
oRNITH krasa.

Viena izkartojuma izmantojiet ne vairak ka piecas krasas.

IR LABA!

MUZ[KA Ingus Ulmanis, Kaspars Tobis, Andris S&jans, Aigars Voitiskis,
Valdis Muktupavels, Anrijs Grinbergs, Jekaterina Sarigina,
Raimonds Petrasuskis, Artis Orubs un Devona orkestris

leﬁTN E Ervins Luk&evics un Dabas aizsardzibas parvalde
REi'Jﬂ Roberts Rubins
SCENOEREF{JA Didzis Jaunzems

Vi o ecja bgz.mél(sas o

| WWWDASASKONCGRTSLV » Www.DASREOULY

Attéla avots: http://www.dabaskoncertzale.lv/notikumi/2014-asterolepis-ornata/afisa/
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

S Y i e

TRV o8 el
U wercome TRy

m:-’,itt.&‘, ¢
fy Q51PN AP T
PENNINETON FILK MENIC FESTIVAL
o FIRST ANNUAL &30 ‘
\ = “PENNINETON" \

| ¥ ::.' -i n“\!‘l .‘:I..

P
2001 MWY 83 W

JUNE 2nd, 12 700 AM 1 NOOR A e

PRVCITON M08 R0 QU AR S ELL D0 ARES FOR TICKETS VISIT WWW.PULSEPRODUCTIONS.NET

Padomajiet par: Kas jums patik un kas
nepatik Sajos attélos?

RaL Co-funded by the
PO Crasmus+ Programme ADC
Ml of the European Union — Moura

SPLCNALL

Svarigi aspekti: Teksts un tipografija

Vienmér izmantojiet to pasu burtveidolu (fontu)
komplektu (2-3). Ne vairak ka 2 viena un taja pasa
izkartojuma.

Neatkarigi no ta, vai tas ir drukats materials vai
materials timekli - materialiem jabut augstas
kvalitates: tekstam un attéliem jabut skaidriem,
izvéletajam materialam piemérotam lietosanas
merkim.

Izmantojiet péc iespéjas mazak teksta.

Atcerieties, ka dazi burtveidoli izskatas jautri,
tacu tie nestasta jusu stastu.

Avots: https://www.pinterest.com/pin/511580838916852177/?lp=true

0 <2 P p 3
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

Fotografijas

Fotografiju izmantosana ir laba prakse, tomér — ta var

pieprasit fotografét ar noluku, lai paustu savu ideju, liktu
ar?izo uzsvaru vai tikai parliecinatos, ka fotoattéli ir laba
valitate.

THE RIVERGODS o _ . .
OLD ORCHARD FARM Varat ari izmantot bezmaksas attelu koplietosanas

vietnes ar daudziem augstas kvalitates attéliem : Flickr,
Scatter Jar, Unspalsh, Pixabay.

Esiet piesardzigs, apvienojot fotoattelu un tekstu.
Parliecinieties, ka teksts ir lasams un visparéjais sastavs ir
estéetisks. Neatkarigi no ta, vai pats fotograféesit vai iegusit
fotoattelu, jums japarliecinas, ka tas atstaj labu, tiru vietu
teksta ievietoSanai.

7:30pm

FRIDAY’ JIILY 18 Dazi padomi: https://www.canva.com/learn/how-to-marry-text-and-images/

Attéla avots: https://therivergods.com/2014/07/09/a-midsummer-nights-dream-
friday-july-18/
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

Svarigi aspekti: I1zkartojums
BURCHFIELD ELEMENTARY SCHOOL . . - = .« g = . - =
Pasniedziet saturu tada veida, lai lasitaji ar to

Fn R m T n N D iepazitos logiska seciba.

| f, Elementu izkartojuma izlidzinasana palidzés saglabat
TN konsekvenci.

Izmantojiet norades un atzimes, lai izceltu tikai
galveno informaciju.

 freeFuitand Svariga ir briva vieta vizualaja materiala. Neaizpildiet

Cooking Demonstrations

Vegetable Tasting - - . — .. —1-
e et D tok ar parak daudz informacijas, attéliem utt.
Centt n izkartojuma.
FRESH PRODUCE FOR SALE FROM LOCAL FARMERS J
STUDENTS, FAMILIES AND STAFF (ALL ARE WELCOME) Pa do m é“et par ko m pozTcijaS fo kélo pu nktu )
THURSDAY, SEPT 10TH AND 24TH - 1.45PM-2.45PM
LOCATED IN FRONT OF THE SCHOOL Attéla avots: https://northstateparent.com/familyresources/healthy-food-
[ R, resources/farm-stands-schools-local-public-school-promotes-fresh-produce-healthy-
T food-choices-can/
= Ty RIS Co-funded by the g ‘M " 7
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina
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Svarigi aspekti: citi riki

1. llustracijam teksta jasakrit ar toni un tému. leklaut
tikai tad, ja tas uzlabo saturu.

2. lkonam (piktogrammam) jabat vienkarsam, viegli
saprotamam un universalam. Atcerieties, ka tas ir
domatas, lai uzlabotu izpratni.

3. Ja i_zmant%f'a_t daudz datu, neparslogojiet lasitaju ar
parak daudziem atsevisku datu punktu grafikiem, ja
pietiks ar vienu apvienotu.

4. Svariga_ir proporcija. Parliecinieties, ka datu
vizualizacija vienumi ir atbilstosa izmera, lai dati
netiktu sagroziti.

5. Dariet to vienkarsi! Izvairieties no nevajadziga dizaina,
ieskaitot dekorativas ilustracijas, vai no svesiem
elementiem. Ari minimalais dizains var bat efektivs, ja
vien jums Ir specigs stasts.

ﬁttéla/ avots:  https://www.hoteliermagazine.com/art-becoming-focal-point-hotel-

esign
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7.1. Vizualo materialu laba dizaina pamatprincipi

Un neaizmirstiet par....

1) Skaidru un precizu informaciju, pieméram, kas
Jus esat, kads ir programmas ilgums utt .;

2) Kontaktinformaciju (ja nepieciesams, GPS
koordinatas);

3) Valodas parbaudi (ipasi citu valodu materialos);

4) ligstosi lietojamos informacijas materialos -
izdosanas gadu.
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7.2. Riki un avoti iedvesmai un izmantosanai

Riki, resursi, programmatura :

1) Bezmaksas fotoattelu resursi : Flickr, Scatter Jar, Unspalsh,
Pixabay

2) Teksts (fonti, teksta redaktori): OpenOffice (bezmaksas),
MS Word

3) Grafiskais dizains: Gimp, Inkscape (bezmaksas), MS Paint
4) lzkartojums: Scribus (bezmaksas), Microsoft Publisher

5) Fotoattélu redigesana: GIMP (bezmaksas), Pixlr Editor,
Adobe Photoshop

6) Grafiska dizaina veidnes un  konsultacijas :
WWW.canvas.com

7) ledvesmai: Pinterest, Behance

Lielaka dala ieteicamas programmaturas ir vienkarsa, tiessaisté
ir apmacibas materiali (video vai rokasgramata anglu valoda).
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A%, .. .
o’ Vizudlais materials

Rezumesim!

1) Kas ir korporativa identitate un kapéc tair
svariga?

2) Kadi ir laba vizuala materiala pamatprincipi?
3) Kadi ir citi laba vizuala materiala aspekti?
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